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Medya Psikolojisi
Medya Psikolojisi, Amerikan Psikoloji Birligi (APA) tarafindan 46.

Birim olarak kurulmustur ve eski ve yeni teknolojiler cercevesinde,
insan ve medya iligkisini aragtirmaktadir.

DAU-PDRAM’da talep edilmesi halinde zaman zaman Medya
Okuryazarhg ile ilgili grup calismalar yapilmaktadir. Ogrenirken
ayn1 zamanda eglendiren bu ¢aligsmalara katilin ve daha bilingli bir

medya tiiketicisi olun!
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Medya Okuryazarhg
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Medya okuryazarligl, bir ama¢ dogrultusunda dogru medya aracina
ulasma, alinan mesaj1 inceleme, degerlendirme ve her tiirlii medya araci
ile kendi mesajlarim yaratip, dagitabilme becerisidir.

Kabul edilmelidir ki, medya araglar1 yasam alanlarinin
vazgecilmezleri haline geldiler. Artik televizyonsuz, bilgisayarsiz bir
diinya diisinmek imkansiz gibi. Hergiin televizyon izlerken,
internette sorf yaparken, radyo dinleyip gazete, dergi okurken

yiizlerce, binlerce medya mesaji ile karsilasilmakta.

»  Peki bu mesajlar ne ifade ediyor?

» Bunlarin amaci ne?

Gorsel, isitsel veya sozel olsun, tiim medya mesajlar1 hemen benimsenmek
yerine, elestirel bir bakisla ele alinmahdir. Mesajla ilgili olarak
sorulmasi yararh sorularin bazilar1 sunlardir:

» Bu mesaj bize nereden geliyor, kim tarafindan hazirlandi? Parasi
» Bu mesajlar nasil ele alinmali? kim tarafindan 6dendi?
Medyanin Gérevleri Nelerdir? > ?;fﬁ,?ﬂf;cfﬁfﬁal}ggi ) ;/e kuruluglar bir reklam icin niye
> Haber kaynagidir (giincel olaylar) > Mesajin hedef aldig kitle kim? Bu mesaj1 kimler tiiketiyor?
> Bilgi kaynagidir » Mesaj ne anlatiyor? Mesajin icerdigi inang, diislince ve degerler
» Kiiltiir aktarimi yapar (giiniimiiziin hikaye anlaticisi) neler?
» Eglence kaynagidir » Mesajda olan ne? Mesaj neyi anlatmiyor ya da anlatmaktan
> Kamusal alan olusturur (ortak sorunlarin ele alindig: yer) kagimiyor?
> Yasama, yarg: ve yiiriitmeden sonra gelen dordiincii erktir > Mesaj nasil bir yasam tarz sunuyor?
(iktidardakileri kontrol mekanizmasi) »  Mesaji etkili kilmak icin kullanilan teknik 6zellikler neler?
» Bumesaj dogrulugu ile ilgili gliven veriyor mu?

Nicin Medya Okuryazarhg:?
»  Okuryazarhk

Medya Okuryazarhgmin ilkeleri

geleneksel anlam » Tim medya mesajlar1 kurgulanmistir. Medya sanildig1 gibi gercek
ile okuma ve yasamin bir aynasi degildir.

yazvmayl bilmekir. » Medyada temsil edilenler, kisilerin gercek diinya goriisiinii etkiler.

> %ﬁ?&iﬁlﬁiﬁa » Medya ve ticaret icicedir. Birbirlerinden etkilenirler.

okuryazarlhigin » Medya araclarinin herbirinin kendine 6zgii bir dili vardir. Siyah
siurlarmi medyay: beyaz ¢ekimin belgesel 6zelligi katarak inandirici olmasi, reklam
da kapsayacak filmlerinde; mizah kullanma, ‘herkes bunu yapiyor’ mesaji verme,
sekilde korku ve giivensizlik pompalama, taninmis bir karakteri oynatma,
genisletmeyi cinsel cekicilige yer verme, egzotik yerler gosterme, bilimsel ve/ya
gerektirmektedir. istatistiki bilgiler verme, kamera acilarim etkileyici bir bicimde

kullanma vb. gibi ikna edici yollara siklikla rastlanmaktadar.



